RAPPORT 16:01

Stockholms kreativa ekonomi

VOLANTE

RESEARCH



VOLANTE

RESEARCH

RAPPORT 16:01 - FEBRUARI 2016

Stockholms kreativa ekonomi -
Kulturella och kreativa sektorn i
Stockholms lan

Joakim Sterno

Tobias Nielsén

VOLANTE

RESEARCH

Volante ar ett kunskapsforetag som vill bidra till en klokare och roligare vérld genom att
utveckla och sprida kunskap.

Joakim Sterné ar analytiker vid Volante Research.
Tobias Nielsén &r vd och grundare av Volante.

ADRESS TELEFON E-POST WEBB
Volante Research  08-702 15 16 info@volanteresearch.com  www.volanteresearch.com
Stora Nygatan 7 www.kulturekonomi.se

111 27 Stockholm


mailto:info@volanteresearch.com
http://www.volanteresearch.com/
http://www.kulturekonomi.se/

VOLANTE |

RESEARCH

Sammanfattning

Kulturella och kreativa sektorn i Stockholms lan...

Den kulturella och kreativa sektorns kidrna utgors av personer och
organisationer med skapandet i fokus. Dessutom finns mangder av
verksamheter som producerar, distribuerar, siljer och stottar.
Kartldggningen i denna rapport bestar av siffror for 2013.

bestar av 60.000 arbetsstallen,

Inom den kulturella och kreativa sektorn fanns det 60 284 arbetsstillen i
Stockholms lan. Det innebér var femte arbetsstille inom naringslivet i
Stockholms lan. I jamforelse med Sverige som helhet sa finns 42 procent
av verksamheterna i kulturella och kreativa sektorn i Stockholms lan.
Foretagen ar spridda i hela lanet, men det ar en koncentration till lanets
centrala delar. Den stora majoriteten av foretagen ar soloforetag utan
anstillda.

anstaller 84.000 personer,

Foretagen inom den kulturella och kreativa sektorn anstiller sammanlagt
83 562 personer i Stockholms l4n, det motsvarar nira hilften av alla
anstillda inom sektorn i Sverige. Det kan jamféras mot att 23 procent av
Sveriges befolkning bor i Stockholms lédn.

omsatter 260 miljarder kronor och

Omsittningen inom den kulturella och kreativa sektorn uppgick till
260 miljarder kronor r 2013.

utgor 6 procent av BRP

Foradlingsvardet inom den kulturella och kreativa sektorn uppgick till
75,6 miljarder kronor ar 2013. Det motsvarar 6,4 procent av
bruttoregionalprodukten i Stockholms lén.
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Inledning

Vi lever i en tid dar arbetsmarknadens forutsiattningar férvantas att
forandras radikalt inom de nirmsta aren och decennierna. Den
automatisering av arbetsmarknaden som sker nu skiljer sig fran tidigare
tekniska genombrott. “Denna ging ar det annorlunda” skriver Stefan
Folster i sin bok Robotrevolutionen (2015) och syftar pa att det inte
langre bara ar enkla jobb som maskiner kan utféra. Redan nu, eller inom
en inte alltfor avlagsen framtid, kommer robotar kunna utfora
arbetsuppgifter som idag utfors av exempelvis ldkare, ekonomer,
terapeuter eller journalister.

De yrken som blir sarskilt viktiga och star vl rustade i denna utveckling
ar de yrken som bygger pa mianniskans unika kreativa forméaga att skapa
autentiska upplevelser och tjanster. Det vill siga vad som ar sjdlva kdrnan
inom den kulturella och kreativa sektorn. Kanske kommer kompetens
fran denna sektor bli dn viktigare i framtiden.

Stockholms l4dn ligger i framkant i Sverige och Europa nir det giller den
kulturella och kreativa sektorns andel av arbetsmarknaden. Detta dr dock
inget som gar att ta for givet. Syftet med denna rapport ar att bidra till en
djupare forstaelse av sektorns storlek och utbredning i lanet och darmed
skapa ett underlag for mer vilgrundade beslut inom det offentliga kultur-
och niringslivsarbetet.

Vad som &r unikt med denna rapport ar att den beskriver hur sektorn
hanger ihop i olika delar av l4net pa en detaljerad niva som illustreras i
olika kartbilder.

I Stockholms ldn, som bestar av 26 kommuner, ar ofta kommungrinserna
diffusa utan koppling till hur ménniskor lever sina liv. Manga bor i en
kommun, arbetar i en andra och spenderar sin fritid i en tredje och till
och fran vardagens aktiviteter passerar de mellan en fjarde och femte. For
att forsta hur sektorn ar grupperad, eller klustrar sig, till olika omréden
over kommungrianserna ar statistiken nedbruten pa postnummernivaer.
Detta ger ett intressant underlag for den regionala samverkan inom lanet.

Utover att studera den kulturella och kreativa sektorns geografiska
spridning i lanet kartlaggs dess storlek. Rapporten gir igenom den
overgripande bilden sett till antalet foretag och anstéllda och vad sektorns
omsittning och bidrag till bruttoregionalprodukten ar.

Rapporten ar framtagen av Volante Research pé uppdrag av Stockholms
lans landstings kulturférvaltning. Rapporten utgor ett underlag till
forvaltningens pagéende arbete med att ta fram en kulturplan for lanet.
Vidare ska rapporten ocksé fungera som ett underlag for ldnets bredare
regionala utvecklingsarbete. Stockholms léns landsting haller pa att ta
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fram en ny regional utvecklingsplan f6r Stockholm, RUFS 2050, som
enligt tidsplanen ska antas politiskt under 2018.

Vad ar den kulturella och kreativa sektorn?

Den kulturella och kreativa sektorn utgors av foretag som bygger sina
verksamheter och affarsidéer pa ett kulturellt skapande. Cirkelmodellen i
Figur 1 ar vanligt forekommande for att forklara kulturekonomi och den
kulturella och kreativa sektorns struktur. I mitten av cirkeln ar den
kreativa karnan dir kulturskaparna befinner sig. Darefter byggs
ytterligare cirklar pd med olika nivaer av stodjande och relaterade
verksamheter.

Il
‘Eiringar
| niiringar och aktiviteter

elaterade niiringar

Figur 1: Cirkelmodell éver den kulturella och kreativa sektorns system.

Cirklarna i Figur 1 bestar av féljande nivéer:

1. Kreativa kirnan: Icke-industriella aktiviteter

2. Kulturella naringar: Syfte att reproducera, baserat pa
immaterialratt

3. Kreativa niringar och aktiviteter: Anvindningen av
kreativa fardigheter utanfér den kulturella sektorn

4. Relaterade niringar: Exempelvis IKT
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I denna rapport har vi utgétt ifrin en definition av den kulturella och
kreativa sektorn som utvecklats av European Cluster Observatory (ECO).
Metoden bygger pa statistiska branschkoder enligt Svenskt
naringslivsindex (SNI) och omfattar framfor allt de tre innersta cirklarna
och en mindre del av den fjarde cirkeln.

Vi har gjort vissa justeringar i ECO:s definition. Det mest noterbara ar att
iden Overgripande statistiska kartlaggningen har vi lagt till
modebranschen som inte omfattas av definitionen fran ECO. Detta val
grundar sig i att bland annat myndigheten Tillvixtverket, som aktivt har
arbetat for den kulturella och kreativa sektorn i ett programomrade,
inkluderar mode i sitt arbete. I organisationen "Kreativ sektor”, som
bestar av ett antal branschorganisationer, ingar ocksa foretradare for
modebranschen. Rutan nedan beskriver vilka branscher som vi
inkluderar i den kulturella och kreativa sektorn i denna rapport.

Arkitektur Konst Musik

Dataspel Kulturarv Reklam och PR

Design och formgivning  Litteratur Scenkonst

Film Media S16jd och hantverk

Foto Mode

For att kunna tolka resultaten i undersokningen &r detta viktigt att veta:

¢ Ikapitlet som beskriver den 6vergripande bilden i
Stockholms lin dr det branscherna i rutan ovan vi
menar med den kulturella och kreativa sektorn. For att
ge en fordjupad bild har vi éiven kompletterat med en
kénslighetsanalys dir vi anvinder en smalare definition,
som vi kan kalla kulturella sektorn. Den smalare
definitionen kan ses som de tva innersta cirklarna i Figur 1. Det
innebar framfor allt att branscherna reklam och PR, mode och
dataprogrammering har exkluderats.

¢ Ikapitlet med den geografiska utbredningen har vi, i
diskussion med Stockholms lins landsting, valt att
fokusera pa kreatorer i den kulturella och kreativa
sektorn. Det vill siiga den innersta cirkeln och delar av
cirkel tva och tre. Det innebir att vi har exkluderat
framfor allt handeln och olika typer av stodfunktioner. I
detta kapitel ar darfor inte bokhandlare, skivaffarer, kladbutiker
och liknande inriknade. Aven bokbinderier och tillverkare av
musikinstrument dr exempel pa verksamheter som har
exkluderats.
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Anledningen till att vi har valt att fokusera pé kreatorer i den geografiska
studien ar att handeln riskerar att {4 ett for stort genomslag i statistiken.
Ur landstingets perspektiv ar det 4ven kiarnan i den kulturella och
kreativa sektorn som deras verksamhet i forsta hand riktas mot.

Att handeln har exkluderats innebar att vi har valt att exkludera
modebranschen helt i denna del av undersékningen. Detta pa grund av
att en stor del av modedesigners verksamheter ar registrerade pa olika
branschkoder for olika typer av kladaffarer.

For en fordjupad diskussion kring metoden hanvisar vi till kapitlet ”S&
har vi gjort” i slutet av rapporten. I denna diskussion redovisas vilka
statistiska branschkoder som har utgjort underlaget till statistiken.

Foretagens och arbetsmarknadens kannetecken

Inom den kulturella och kreativa sektorn ryms en miangd féretag och
organisationer inom ett flertal branscher. Sektorn innefattar foretag i
varierande storlek, allt frin multinationella jattar som H&M till den
frilansande kulturarbetaren. Det finns dock en del gemensamma
karaktiarsdrag mellan branscher och olika typer av foretag som gor det
meningsfullt att tala om en sektor.

Mpyndigheten Tillvixtverket har gjort en studie kring de kulturella och
kreativa foretagens karaktarsdrag.! Nagra av resultaten som presenteras
ar foljande:

e Det dr vanligare att foretag inom den kulturella och kreativa
sektorn ar soloforetag, det vill siga att de saknar anstéllda: 56
procent inom kulturella och kreativa sektorn jamfért med 41
procent bland samtliga foretag i Sverige.2

e Fler foretagare inom den kulturella och kreativa sektorn uppger
att de har annan sysselsattning vid sidan av sin verksamhet: 34
procent jamfort med 29 procent bland samtliga foretag.

e Foretag inom kulturella och kreativa sektorn har i hogre
utstrackning dn samtliga foretag utvecklat eller salt nya tjanster
under de tre senaste aren, vilket tyder pé att de 4r mer innovativa
dn andra foretag.

e Foretag inom kulturella och kreativa sektorn samarbetar med
andra foretag i hogre utstrackning dn andra: 56 procent jamfort
med 48 procent. De samarbetar ocksé och inom fler omréden,

! Tillvaxtverket, (2015), "Forutsattningar for kulturella och kreativa féretag — Foretagens villkor och
verklighet 2014”. | undersdkningen ingar féretag med en omséttning som ar 200 000 kr eller hogre.

2 Enligt SCB:s Foretagsdatabasen ar det en betydligt hogre andel soloforetag, cirka 96 procent bland
samtliga foretag, kulturella och kreativa sektorn har cirka en procentenhet hdgre andel soloféretag.
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vilket kan vara en férklaring till att de har hogre
innovationsférmaga an naringslivet som helhet.3

Foretag inom den kulturella och kreativa sektorn séljer tjanster
och produkter till andra foretag i storre utstrackning an bland
samtliga foretag.

Foretag inom den kulturella och kreativa sektorn ser i storre
utstrackning sin marknad som i huvudsak nationell snarare an
lokal eller regional.

Det ar dven en hogre andel av foretagen inom den kulturella och
kreativa sektorn som ser sin marknad som internationell.

30 procent av foretagen inom den kulturella och kreativa sektorn
exporterar, vilket 4r nastan dubbelt sa stor andel d4n bland
samtliga foretag. Bland de medelstora foretagen som har 50—249
anstillda ar skillnaden som storst. I denna kategori av foretag ar
det 81 procent av foretagen inom den kulturella och kreativa
sektorn som exporterar. Bland samtliga foretag i denna
storlekskategori ar det 41 procent som exporterar.

Tillvaxtviljan 4r sammantaget lika stor bland féretag inom den
kulturella och kreativa sektorn som bland samtliga foretag. Det ar
saledes en myt att dessa foretag inte vill vixa. Det dr diremot en
lagre andel bland kulturella och kreativa féretag som vill vixa
genom fler anstillda.

® Tillvaxtverket (2015), Nyhetsblad: "Féretag som samverkar ar mer innovativa”.

10
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Den overgripande bilden

I detta avsnitt presenterar vi den 6vergripande bilden av den kulturella
och kreativa sektorns storlek i Stockholms lan.

Stockholm i framkant i Europa

Den kulturella och kreativa sektorn i Sverige och sarskilt
Stockholmsregionen ir stark vid internationella jamforelser. I en studie
fran European Cluster Observatory (ECO) 2011 gjordes en jaimforelse
mellan 250 stycken regioner i Europa av den kulturella och kreativa
sektorns storlek. I denna studie hamnar Stockholms lan i topp nér det
giller hur stor andel av hela arbetsmarknaden som anstilld inom den
kulturella och kreativa sektorn. Stockholm hade enligt studien 10,4
procent av arbetsmarknaden inom den kulturella och kreativa sektorn
och foljdes av regionerna fér London (10,1), Prag (8,6), Rom (7,2) och
Oslo (7,1).

T 7 Focus
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Figur 2: Den kulturella och kreativa sektorns andel av arbetsmarknaden, jamférelse mellan
250 europeiska regioner. Kalla: European Cluster Observatory.

Aven senare internationella studier har bekriftat bilden av Sverige som
ett starkt faste for den kulturella och kreativa sektorn. Den brittiska

12
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organisationen NESTA publicerade nyligen, december 2015, en studie
kring den kreativa ekonomin dar Sverige hamnar i topp vid en europeisk
jamforelse.

NESTA anvinder sig av en delvis annorlunda definition av den kulturella
och kreativa sektorn dn vad ECO gor och vad vi gor i denna rapport.
Kortfattat mater NESTA dels andelen verksamma inom den kulturella
och kreativa sektorn men dven de med kulturella och kreativa yrken som
arbetar i sektorer utanfor den kulturella och kreativa sektorn, vilket de
sammantaget bendmner den kreativa ekonomin. Exempelvis inkluderar
Nesta dven en illustrator som &r anstilld av ett livsmedelsforetag.

Studien gor en jaimforelse mellan sex ldnder i Europa och visar att i
Sverige hor 11,9 procent av arbetsmarknaden till den kreativa ekonomin.
Efter Sverige foljer Nederlanderna (10,9), Storbritannien (9,9), Tyskland
(8,0), Frankrike (7,5) och Polen (5,6) av de specialstuderade landerna.

Var femte foretag i lanet hor till den kulturella och
kreativa sektorn

Antalet arbetsstillen inom den kulturella och kreativa sektorn i
Stockholms ldn var 60 284 ar 2013. Det innebair att drygt var femte, 22,4
procent, av alla arbetsstillen i lanet finns inom den kulturella och
kreativa sektorn, se Figur 3. Ser vi till den smalare definitionen hérde
14,4 procent, cirka 39 000, av arbetsstillena i Stockholms lén till den
kulturella sektorn.

Arbetsstillen ar foretagens platser dar de bedriver sin verksamhet. Ett
foretag kan saledes ha flera arbetsstillen och déarfor ar det en mer
intressant variabel att studera vid regionala matningar an att titta pa
antal foretag. Antal foretag ar pa sa sitt mer relevant att studera for den
nationella nivan. Variabeln arbetsstillen kan dock i stor utstrackning
likstillas med antal foretag da det ar forhallandevis fa foretag som har
mer dn ett arbetsstélle.4

4 Sverige fanns det 2013 cirka 1 055 000 féretag som var fordelade pa 1 097 000 arbetsstallen. Det ar
alltsa en valdigt liten andel av foretagen som har fler &n ett arbetsstélle. Inom KKS kan vi dessutom
férvanta oss en &n mindre andel da det inom sektorn &r en stérre andel soloféretag och mindre féretag
an i Sverige generellt.

13
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Figur 3: Fordelningen av andelen foretag i Stockholms lan 2013. Jamférelse mellan
kulturella och kreativa sektorn och &vriga naringar.

I Sverige totalt finns det cirka 141 000 foretag inom den kulturella och
kreativa sektorn. Om vi jamfor Stockholms lan med Sverige totalt ar det
fyra av tio, 42,8 procent, av foretagen som ar lokaliserade i Stockholms
lan. Enligt den smalare definitionen ar det istillet 45,4 procent av
foretagen som ar lokaliserade i Stockholms lan.

Halften av alla anstallda inom den kulturella och
kreativa sektorn i Sverige finns i Stockholms lan

Antalet anstillda inom den kulturella och kreativa sektorn i Stockholms
lan var 83 562 personer ar 2013. Det innebar att nira hélften, 44 procent,
av de anstillda inom sektorn i hela Sverige finns i Stockholms lan, se
Figur 4. Det kan jamforas med att cirka 23 procent av Sveriges befolkning
bor i Stockholms lan.

Enligt den smalare definitionen av den kulturella sektorn var det 31 050
personer som var anstillda inom sektorn. Jamfort med Sverige som
helhet innebar det att 46,0 procent av sektorns anstéllda ar lokaliserade i
Stockholms lan.

Andelen anstéllda inom den kulturella och kreativa sektorn i lanet utgor
en lagre andel av hela arbetsmarknaden dn andelen foretag. Av alla
anstillda i lanet &r 11,1 procent anstéllda inom den kulturella och kreativa
sektorn. Det tydliggor bilden av den hoga andelen soloforetag och mindre
foretag inom den kulturella och kreativa sektorn.

14
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Figur 4: Fordelningen av antalet anstéllda inom den kulturella och kreativa sektorn i Sverige
2013. Jamforelse mellan Stockholms lan och 6vriga Sverige.

Kulturella och kreativa sektorn omsatter
260 miljarder kronor i Stockholms lan

Ar 2013 omsatte den kulturella och kreativa sektorn 260 miljarder kronor
i Stockholms ldn. Det var 60,6 procent av sektorns totala omséttning i
Sverige pa 429 miljarder kronor, Tabell 1. Ser vi istillet till den smalare
definitionen omsatte den kulturella sektorn 78 miljarder kronor, vilket
motsvarade 52,7 procent av sektorns totala omsattning i Sverige enligt
denna avgransade definition.

Kulturella och kreativa sektorn utgor 6 procent av
BRP i Stockholms lan

Foradlingsvardet, det vill siga det virde som sektorn bidrog med till
bruttoregionalprodukten (BRP) uppgick till 75,6 miljarder kronor. Det
innebar att den kulturella och kreativa sektorn utgjorde 6,4 procent av
BRP ar 2013, se Tabell 1. I hela Sverige utgjorde den kulturella och
kreativa sektorn 4,5 procent av BNP.

Enligt den smalare definitionen uppgick den kulturella sektorns del av
BRP i Stockholms ldn till 2,3 procent motsvarande 28 miljarder kronor.

15
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Tabell 1: Den kulturella och kreativa sektorn, omséttning och foradlingsvarde ar 2013.
Jamforelse mellan Stockholms 1&n och 6vriga Sverige.

_ Omsiittning (tkr) | Féradlingsviirde (tkr)
KKS i Stockholms lan 259 988 729 75 589 243

Stockholms lans andel av o o
KKS andel av naringslivet i o o
Stockholms lan 11,5 % 11,5 %
KKS andel av BRP i 6.4%
Stockholms lan 40
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Geografisk utbredning

I detta avsnitt studerar vi den kulturella och kreativa sektorns utbredning
i Stockholms lédn. Statistiken har brutits ned pa femsiffrig
postnummerniva, vilket mojliggor mycket detaljerade analyser av
sektorns utbredning i stora delar av lanet. Pa foregdende sida visas en
karta over Stockholms lan dir de 26 kommuner som utgor lénet ar
utmarkerade.

I detta avsnitt har vi valt att fokusera pa kreatorer i den
kulturella och kreativa sektorn. Det vill siga den innersta
cirkeln och delar av cirkel tva och tre. Det innebir att vi har
exkluderat framfor allt handeln och olika typer av

stodfunktioner. Det gor vi for att inte handel ska fa for stort
genomslag och att det dr kreatorer som ér i fokus for
landstingets arbete. Se inledning och metodkapitlet for en
fordjupning.

Kulturella och kreativa sektorn finns i hela lanet

Det forsta vi kan konstatera ar att den kulturella och kreativa sektorn ar
representerad i hela lanet. Figur 5 visar en 6versiktlig bild 6ver sektorns
utbredning i l4net sett till antalet arbetsstdllen per postnummeromraden.
Det ar endast nigra enstaka omraden som saknar ett arbetsstille inom
den kulturella och kreativa sektorn. Arbetsstillen ar féretagens platser

dir de bedriver sin verksamhet. Ett foretag kan séledes ha flera
arbetsstillen. Som vi konstaterade i foregdende avsnitt kan dock
arbetsstillen i stor utstrickning likstillas med foretag, sarskilt nar vi har
exkluderat handeln frén datamaterialet.

19
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o0 Figur 5: Geografisk spridning av arbetsstéllen inom den kulturella och kreativa sektorn i Stockholms lan.
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Men det ar en koncentration till I1inets centrala delar

Spridningen av antalet arbetsstéllen stracker sig fran noll i nagra enstaka
omréaden upp till 130 i de omréden dir flest arbetsstillen finns. Det gar
att se att kartan pé foregdende sida, Figur 5 visar pa en viss koncentration
till lanets mer centrala delar. Figur 6 nedan visar ett utsnitt av ldnets
centrala delar dar det dr en koncentration av arbetsstéllen inom den
kulturella och kreativa sektorn.

De omraden som ligger tio i topp hittas pd S6dermalm, Gamla stan och
Ostermalm — centrala stadsdelar i Stockholms kommun. Andra omraden
som ocksa sticker ut nigot i kartan ar de sydvastra narfororterna kring
Midsommarkransen, dir exempelvis Konstfack och Transit
kulturinkubator ligger, och Arsta. Ytterligare ett omride som utmiirker
sig hittas om vi forflyttar oss sterut till delar av Nacka.

Teckenforklaring

Arbetsstallen

[ ]

9

pie
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30-49
50-99
100 - 130

Figur 6: Antal arbetsstéllen inom den kulturella och kreativa sektorn, utsnitt ur Stockholms lan.
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I Figur 5 och Figur 6 pé foregdende sidor redovisas statistiken i absoluta
tal for respektive omride. Postnummeromradena ar dock olika stora,
vilket ger en nagot missvisande bild av i vilken utstrackning
arbetsstillena inom den kulturella och kreativa sektorn ar klustrade.

I Figur 77 och Figur 8 har vi berdknat antalet arbetsstéllen per
kvadratkilometer. Da framtrader koncentrationen till framfor allt 1anets
centrala delar dn tydligare. Spridningen ar ocksd mycket stor i lanet. I
stora delar av lanet ar antalet arbetsstéllen farre &n ett arbetsstille per
kvadratkilometer. De omrdden som har den hogsta koncentrationen har
upp till ndra 3 000 arbetsstillen per kvadratkilometer.
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Figur 7: Antal arbetsstéllen per kvadratkilometer i Stockholms lan.
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Figur 8: Antal arbetsstéllen per kvadratkilometer i Stockholms I&n, utsnitt av l&nets centrala delar.

Nar vi zoomar in till de mer centrala delarna i Figur 8 gar det att se att
den allra storsta koncentrationen av arbetsstillen finns pa S6dermalm
och till viss del dven till omraden p& Ostermalm och Kungsholmen. P4
Sédermalm ar det tydligt att koncentrationen framfor allt ar till den del av
stadsdelen som marknadsfor sig sjalv som “Sofo — S6der om
Folkungagatan” med en inriktning pé design, kultur, restaurang och
nattliv, se Figur 10.

Det dr dven intressant att notera att ett omrade frin Solna 6ver till
Sundbyberg framtriader mer tydligt. I detta omrade ar det mellan 100—
1 000 arbetsstillen inom den kulturella och kreativa sektorn per
kvadratkilometer. I Figur 9 pa nésta sida har vi zoomat in 6ver detta
omrade.
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Figur 10: Antal arbetsstallen per kvadratkilometer. Utsnitt dver Sédermalm i Stockholm. Gétgatan, Hornsgatan,
Ringvagen och Folkungagatan har ritats ut pa kartan for att tydliggéra orienteringen.
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Figur 9: Antal arbetsstéllen per kvadratkilometer. Utsnitt 6ver Solna och Sundbyberg. For att underlatta
orientering i kartan har vi markerat tre centrala gator och jarnvagen.
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Storstadens betydelse

Att det dr en koncentration till den stora staden ar ndgot som gar igen nir
den kulturella och kreativa sektorn studeras internationellt. Det var
exempelvis ett tydligt resultat i den matning fran European Cluster
Observatory som vi redovisade i foregdende kapitel. Att resultatet visar p&
en koncentration till Stockholms kommun och framfor allt Stockholms
innerstad ar darfor véantat.

Det finns framfor allt tv huvudsakliga forklaringar till att det ser ut pa
det sittet. Det forsta och mest sjalvklara ar att det bor betydligt fler
manniskor i dessa omraden, vilket leder till att arbetsmarknaden ar st6rre
generellt.

Men andra mitningar har ocksa visat pa att den kulturella och kreativa
sektorns andel av arbetsmarknaden ar storre i storstdderna dven i relativa
tal, det vill sdga hogre andel.s I foregdende avsnitt sdg vi en koncentration
av den kulturella och kreativa sektorn i Sverige till Stockholms lin, pa
motsvarande sitt inom Stockholms ldn dr det en koncentration till
huvudstadskommunen.

Den andra, och generella forklaringen nir det géller kluster, handlar om
behovet av att vara nidra kunder och samverkansparter. Tillvixtverkets
matning visar att foretag inom den kulturella och kreativa sektorn
samarbetar i hogre utstrackning med andra foretag och sektorer &n vad
foretag generellt gor i Sverige. Foretag inom den kulturella och kreativa
sektorn siljer ocksa i hogre utstrackning till andra foretag dn vad samtliga
foretag i Sverige gor.6 For de foretag som riktar sig till konsumenter
direkt ar det viktigt att kunna na en tillrackligt stor publik, vilket &r
lattare dér fler manniskor bor. Att vara nira bade samarbetspartners och
sina kunder ar viktigt och bidrar darfor till en koncentration till
Stockholm.

En ytterligare forklaring kan vara att det dr en hogre andel foretagare
inom den kulturella och kreativa sektorn som &r sysselsatt med annat vid
sidan av sina foretag dn bland samtliga foretagare i Sverige, de ar sa
kallade kombinatorer. Det finns stérre mojligheter att fa ett extrajobb
som drygar ut brodfédan dar arbetsmarknaden generellt ar storre. I detta
sammanhang ar det tydligt att institutioner och utbildningar fyller en
viktig funktion som uppdrags- och arbetsgivare, och dirmed en anledning
till flytt fran férsta borjan. I Stockholm finns helt enkelt fler 6nskviarda
uppdrag och jobb i sektorn 6ver huvud taget.

® Se exempelvis Malardalsradet (2013), "Kreativa Krafter”.

® Tillvaxtverket, (2015), "Forutsattningar for kulturella och kreativa foretag — Féretagens villkor och
verklighet 2014”.
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Véra tidigare studier pekar ocksa pé betydelsen av att f6lja i forebilders
fotspar. Man flyttar kanske till Stockholm for att det 4r dar man forvantar
sig att man ska vara om man vill forverkliga sina drommar att verka inom
den kulturella och kreativa sektorn, enkelt sagt.

Det ar ocksa viktigt att komma ihag att statistiken indikerar

var "affarerna” 4ger rum och var kontoren finns, det vill sdga var
foretagen ar registrerade. Men det dr exempelvis inte ovanligt att
verksamma inom den kulturella och kreativa sektorn skiftar var de utfor
sitt arbete under olika faser av sitt arbete. Det finns manga exempel pa
forfattare och konstnirer som hamtar inspiration frén landsbygden eller
har sin verkstad pa sitt landstélle dar de utfor sin produktion. Nar det ar
dags att marknadsfora och silja sitt arbete sker det i en storre stad.

Ur ett policyperspektiv ar det viktigt att vara medveten om detta nar det
exempelvis giller insatser for okad samverkan mellan den kulturella och
kreativa sektorn och besdksniiringen. Aven om det ser ut som att det ir fa
som ar verksamma pa landsbygden i lanet, kan det finnas betydligt fler
som delvis har sin verksamhet dir och kan vara intresserade av att delta i
att Oppna sina ateljéer for konstrundor eller dylikt. Denna typ av
kvalitativ inventering dr darfor viktig att gora for att fa en djupare bild av
varje specifik del av lanet.

Lokalisering paverkar omsattningen bara
marginellt

Figur 11 och Figur 12 pa nastfoljande sidor visar omsdtining i absoluta tal
per omréde respektive omsdttning per kvadratkilometer. Kartorna visar
att omséttningen foljer ssmma monster som arbetsstillenas lokalisering,
med en koncentration mot lanets centrala delar. Detta ar vantat, da det
finns fler foretag i de centrala delarna blir 4ven den sammantagna
omsittningen hogre.

Kartorna i Figur 11 och Figur 12 visar dven att det dr en mycket stor
spridning av omséttningens koncentration. Fran omraden med en
omsittning pa runt hundra tusen per kvadratkilometer till omréden upp
till 96 miljarder kronor per kvadratkilometer. I relativt stora delar av
lanet 4r omsattningen upp till ett par hundra tusen kronor per
kvadratkilometer, de gra filten i Figur 12.

Det gar dessutom att se att det ar en liten koncentration vid tatorter som
ligger langre ut fran lanets mitt, bland annat Norrtélje och Nyndashamn
samt i Marsta och Sodertilje.
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Figur 11: Utbredning av omsattningen inom den kulturella och kreativa sektorn i Stockholms lan.
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Figur 13: Omsattning per kvadratkilometer, utsnitt av lanet.

Haninge

I utsnittet av de centrala delarna i ldnet i Figur 13 framgar det att
omraden med hogst omsittning per kvadratkilometer stracker sig som ett
band fran Sédermalm via Gamla Stan till Norrmalm och Ostermalm dir
det ar en sarskilt stark koncentration av omréden i de hogre
omsittningsintervallen.

Den inzoomade kartan synliggor dven ndgra mindre klusterbildningar
runt om i ldnet, bland annat i Jarfilla, Danderyd, Nacka, Stockholms
sodra fororter och Huddinge.

Att det finns en koncentration av omsattningen till de centrala delarna
har som sagt varit vintat efter resultatet av arbetsstillenas lokalisering. I
foregdende avsnitt var vi dven inne pa olika forklaringar till att det ser ut
péa detta sédtt. Men innebar det att det ocksé gér battre for foretagen som
ligger i ldnets centrala delar?
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I Figur 14 pa nasta sida har vi berdknat omsdttningen per arbetsstdlle for
att fa en uppfattning om hur lokaliseringen paverkar omsattningens
storlek for foretagen. Det forsta vi kan konstatera ar att i stora delar av
lanet 4r omsattningen forhéllandevis 1ag per arbetsstille, upp till 500 000
kronor. Det gir inte att se ndgot tydligt monster i denna observation utan
det giller for hela lanet.

Det andra vi kan konstatera ar att det visserligen ar fler omraden, i
anslutning till varandra, i de centrala delarna som har en hégre
omsittning per arbetsstille. Men det ir inte endast i denna del av ldnet
som omséttningsnivéerna per foretag ar i de hogre intervallen. Dessa
omraden finns spridda lite varstans i ldnet. Det gir darfor inte att séga att
foretagen i de centrala delarna ar mer lonsamma eller omsatter mer dn de
utanfor de storsta tatorterna. Lokaliseringen verkar inte paverka
foretagens omsittningsnivaer.

Vi vill ocksa podngtera att detta métt 4r ndgot trubbigt. Ett eller ett par
foretag med en stor omséttning kan fa ett mycket stort genomslag i ett
omrade, sarskilt i omraden med farre foretag. Dessutom for ett enskilt
foretag kan det vara mer eller mindre avgorande for omséttningen var
man ar lokaliserad.

Ur ett policyperspektiv dr det dven viktigt att skapa goda forutsiattningar
for att verka inom dessa néringar i hela linet. Aven om det &r minga som
idag ar verksamma i de centrala delarna ir det ménga som ursprungligen
kommer frén andra platser, liksom fran Sverige som helhet. Att det finns
ett kulturellt utbud och forebilder i lanets alla delar ar darfor viktigt for
talangutvecklingen, som dven gynnar de centrala delarna.

30



VOLANTEj

RESEARCH

i

| Teckenforklaring
Omsattning

0 < 0,5 mnkr

0,5 mnkr < 1 mnkr
- 1mnkr< 10 mnkr
7 10 mnkr < 50 mnkr

B 50 mnkr < 100 mnkr

s 1
| I 100 mnkr < 220 mnkr u.z\k &, .
N g
. PN,
'\5\‘,‘ NS ‘ .

Figur 14: Omséttning per arbetsstalle 31
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Figur 15: Utbredning av antalet anstéllda inom den kulturella och kreativa sektorn i Stockholms lan.
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Jamnare fordelning i lanet av storre
organisationer

Figur 15 pé foregéende sida visar utbredningen av antalet anstallda.
Spridningen i lanet stracker sig frain omréden dar det bara finns
soloforetag utan ngra anstéllda till omradden med upp till nira 1 300
anstillda. Figur 16 visar ett utsnitt 6ver omraden dar koncentrationen av
antalet anstéllda &r starkare.

O Tatorter
ake| Anstallda

(o}

| 50 10-99
I 100-499
B 500 - 999

| I 1000-1300

Figur 16: Utsnitt av utbredningen av antalet anstéllda inom den kulturella och kreativa
sektorn i Stockholms lan.
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Figur 17: Anstéllda per arbetsstélle.
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Figur 17 pa foregdende sida visar fordelningen av antalet anstdllda per
arbetsstdlle inom den kulturella och kreativa sektorn i Stockholms l4n.
Det ar tydligt att det generellt sett i lanet ar fa anstéllda per foretag: den
storsta delen av ldnet har 0—1 anstélld per arbetsstille. Detta resultat
overensstimmer med tidigare matningar av branschstrukturen inom den
kulturella och kreativa sektorn, vilka har visat att 95 procent av foretagen
ar soloforetag och 97 procent har fiarre dn 10 anstallda.

Att undersoka antal anstéllda per arbetsstille ger en indikation om var
storre arbetsgivare finns. Ett forsta konstaterande ar att det dr en
jamnare fordelning av storre foretag i lanet 4n vad det ar av samtliga
foretag. Vi vill dock papeka att det dr ett ndgot trubbigt verktyg att méita
antalet anstillda per arbetsstille. Ett foretag med ménga anstéllda kan fa
ett stort genomslag vid en férdelning av antalet anstillda 6ver antalet
foretag inom ett specifikt omrade, sirskilt i omraden med farre foretag.

Nir vi zoomar in i kartan i Figur 18 sticker de norra delarna av Botkyrka
ut dir det dr en koncentration av omraden med 5—10 anstillda per
arbetsstille. Det d&r omraden som tédcker in bland annat Subtopia (med
Cirkus Cirkor).

I Stockholms centrala delar dr det intressant att notera att nar det géiller
antal anstillda per arbetsstélle ar det inte Sodermalm som utmairker,
vilket var fallet nar det géllde antalet arbetsstillen. Istillet gar det ett
band av omréden fran Norrmalm 6ver Djurgarden och ner till Frihamnen,
dar det finns ett kluster av medie- och filmbolag.

I Tabell 2 har vi sammanstillt en topplista med de postnummer som
rankas hogst efter arbetsstéllen, anstillda och omséttning. Nar det galler
antal arbetsstillen ar det S6dermalm som dominerar, medan det dr mer
spritt for de andra tva variablerna. Det dr intressant att notera att det
enbart ar tva postnummer som férekommer pa fler 4n en topplista. For
topplistan 6ver antal anstillda och omsittning har enskilda stora foretag
troligtvis ett stort genomslag. Omréadet i Marieberg som &r i topp for antal
anstillda omfattar Bonniers tidningskluster med bland annat Dagens
Nyheter, Expressen och Dagens industri. Omradet som ligger i topp nir
det géller omsattning omfattar bland annat mediebolaget MTG.
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Figur 18: Antal anstéllda per arbetsstélle, utsnitt.

36



VOLANTE |

RESEARCH

Tabell 2: Topplistor, postnummer i fem i topp, sorterat efter arbetsstéllen, anstéllda och
omsattning.

Arbetsstillen - topp fem

. Nummer

118 46

116 24

111 30

118 20

116 20

Postort
Stockholm

Stockholm

Stockholm

Stockholm

Stockholm

Anstallda - topp fem

Stadsdel Arbetsstdllen Antal anstdllda Omsattning mnkr
Sodermalm: 130 424 1 266,58
Gotgatsbacken

Sédermalm: 123 319 447,90
Asogatan/Ostgotagatan

Gamla Stan: 114 644 889,09
Osterlangg./Skeppsbron

Sodermalm: 98 235 304,88
Slussen

Sodermalm: 97 196 247,09
Mosebacke

. Nummer

8 112 60

111 64

111 52

11151

116 45

Postort
Stockholm

Stockholm

Stockholm

Stockholm

Stockholm

Stadsdel Arbetsstillen Antal anstillda Omsattning mnkr
Kungsholmen: 49 1273 3519,47
Marieberg

Norrmalm: 41 1239 3917,41
Centralen

Norrmalm: 31 845 605,26
Klara

Norrmalm: 18 839 955,78
City

Sodermalm: 36 796 866,64
Stadsgarden

Omsattning - topp fem

. Nummer

N 118 67

111 64

118 29

[ [
[ [
E=Y N
N (o))
(o] o

Postort
Stockholm

Stockholm

Stockholm

Stockholm

Stockholm

Stadsdel Arbetsstdllen Antal anstdllda Omsattning mnkr
Sodermalm: 48 426 3 978,68
Ringvagen

Norrmalm: 41 1239 3917,41
Centralen

Kungsholmen: 49 1273 3519,47
Marieberg

Ostermalm: 49 367 3 519,39
Birger Jarlsgatan

Sodermalm: 49 328 2 263,45
Asogatan
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Avslutning

I denna rapport har vi studerat den kulturella och kreativa sektorn i
Stockholms ldn. Resultatet av kartliggningen visar att den kulturella och
kreativa sektorn har stor betydelse for lanets ekonomi: drygt 6 procent av
bruttoregionalprodukten utgors av sektorn och héar aterfinns var femte
foretag i lanet. Denna siffra ska dessutom ses som att den ligger i
underkant. Till exempel ingér inte offentlig verksamhet, bland annat de
flesta bibliotek och flera museer, i dessa siffror.

Den kulturella och kreativa sektorn utgér sammantaget en viktig
sysselséttning for manga manniskor i lanet och det finns skal till att dess
betydelse kommer att 6ka i framtiden. Separata branschmétningar av
bland annat modebranschen, musikbranschen och dataspelsbranschen,
alla med starkt séte i ldnet, har vuxit kraftigt under de senaste aren.”
Manga ganger vixer de betydligt snabbare dn néringslivet som helhet.
Sarskilt exporten ar stark inom sektorn. En betydligt hogre andel av
foretagen inom den kulturella och kreativa sektorn exporterar jamfort
med samtliga foretag.8

Med en 6kad automatisering av arbetsmarknaden, dar robotar kommer
kunna genomfora arbetsuppgifter som idag kraver hogskoleutbildning,
kan den kulturella och kreativa sektorn komma att f4 4n hogre betydelse
for sysselsattningen. Studier pekar pa att denna utveckling kommer
drabba sysselsittningen inom den kulturella och kreativa sektorn i
mindre utstrickning &n for manga andra branscher.9

Att sektorn ar sarskilt stark i Stockholms l4n idag ar inte skil nog for att
luta sig tillbaka. En utmaning handlar om att férvalta den attraktionskraft
som finns idag for kreativa talanger och foretag. Det finns dessutom fler
utmaningar for att den kulturella och kreativa sektorn ska né sin fulla
potential. Bland annat genom att skapa béttre forutsattningar for att 6ka
tillgdngen till finansiering for dessa branscher och att stirka tvirsektoriell
samverkan genom olika insatser, samt att hela tiden balansera mellan
nyskapande och arv.o I detta sammanhang ska bostadsbristen i ldnet
dven ndmnas som ett hot mot att f4 hit kreativa talanger. Bland annat

"se exempelvis ASFB, (2015), "Modebranschen i Sverige — statistik och analys 2015 uppdatering”,
Musiksverige, (2015), "Musikbranschen i Sverige” och Dataspelsbranschen, (2015), "Spelutvecklarindex
2015".

® Tillvaxtverket, (2015), "Forutsattningar for kulturella och kreativa foretag — Féretagens villkor och
verklighet 2014”.

° Nesta (2015), “Creativity vs. Robots: The Creative Economy and the Future of Employment”.

10 European Creative Industries Alliance har tagit fram ett policyprogram med tio omraden for att starka
den kulturella och kreativa sektorn i Europa.
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foretag som Spotify har haft samtal med regeringen om
bostadssituationen och dess betydelse for dem att rekrytera personal.t

For det offentliga handlar det ocksa om att sékerstélla att det finns ett
kulturellt utbud och mdéjligheter att utvecklas och vara verksam i hela
lanet. En stark kulturell och kreativ sektor bidrar &ven med olika
indirekta effekter. Det handlar exempelvis om att kulturella evenemang
och verksamheter ar viktiga reseanledningar som lockar turister och
dirmed har stor betydelse for besoksniringen. Den kulturella och
kreativa sektorn bidrar d&ven med att gora Stockholms l4n till en mer
attraktiv plats dar manniskor vill bo och verka, mjuka faktorer som blivit
allt viktigare i att attrahera arbetskraft pa en alltmer global
arbetsmarknad. Att det finns mojlighet f6r méanniskor och inte minst barn
och unga att delta i kulturlivet och att skapa sjalva. Det handlar inte minst
om att sdkerstilla en atervixt av nya talanger men dven om dess
betydelse for social sammanhallning och dven for ett kreativt tinkande
generellt.

Rapporten &dr den forsta dar den geografiska utbredningen av sektorn har
studerats pa saddan detaljerad niva. Den geografiska nedbrytningen visar
pé en tydlig koncentration av den kulturella och kreativa sektorn till
lanets mest centrala delar. Detta forklaras till viss del av att fler
maéanniskor bor i dessa omraden. Andra forklaringar ar att foretag inom
den kulturella och kreativa sektorn behover vara nira
samverkanspartners och kunder. Att det finns en offentlig kulturell
infrastruktur i hela lanet ar darfor viktigt for sektorns ekosystem.

I denna rapport har vi beskrivit hur utbredningen av den kulturella och
kreativa sektorn ser ut i lanet. Vi har dock inte studerat hur
forutsattningarna ser ut mer specifikt for verksamheterna inom sektorn i
de olika delarna av lanet. Ett nasta steg for att ta fram mer anpassade
utvecklingsinsatser ar att kvalitativ studera samspelet mellan de
tattbefolkade centrala delarna i lanet och omraden med mindre orter och
landsbygd.

" Dagens Nyheter, (2015), “Spotify: Stockholm ar samst”. 2015-03-03.
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Slutsatser och rekommendationer i korthet

Slutsatser

Nedan foljer nagra av de centrala slutsatserna i rapporten.

Den kulturella och kreativa sektorn ar stark i lanet i forhallande
till Sverige, och dven internationellt. Cirka 40 procent av
foretagen i Sverige ar lokaliserade i Stockholms lan.

Det ar en koncentration av den kulturella och kreativa sektorn till
mer titbefolkade omraden. I denna rapport ar det forsta gangen
denna koncentration ar belagd med data for Stockholms lan.

Storstadens dragningskraft for denna sektor kan dels forklaras av
att ménga institutioner och utbildningar ar lokaliserade har. Dels
att det finns ett behov for foretag inom kulturella och kreativa
sektorn att vara niara andra foretag. De samverkar med andra
foretag, bade inom sektorn och med andra sektorer, i hogre
utstrackning an foretag generellt i Sverige.

Resultaten indikerar dock inte att foretag utanfor de storsta
tatorterna har lagre omsattningsnivaer dn foretag i tatorterna.

Det ar en jamnare fordelning i lanet av storre foretag inom den
kulturella och kreativa sektorn dn vad det ar av foretag generellt
inom sektorn.

Rekommendationer

Resultaten i studien ar bakatblickande. For att den kulturella och kreativa
sektorns fortsatta utveckling kan flera atgarder genomféras. Det handlar
bade om generella dtgiarder och specifika for den kulturella och kreativa
sektorn.

Regionalt perspektiv. Att offentliga insatser mot den
kulturella och kreativa sektorn har en regional utgangspunkt da
klusterbildningar stracker sig mellan kommuner och ménga ar
verksamma over kommungranser.

Forebilder i hela léinet. Sikerstill att det finns kulturella och
kreativa verksamheter i hela lanet dar det finns majlighet att
delta i kulturella aktiviteter och dar talanger kan utvecklas.

Nationellt perspektiv. Talanger ar gissningsvis jaimnt spridda
over landet, &ven om ménga till slut kommer till
huvudstadsregionen for utbildning, jobb och for att uppfylla sina
drommar. Att det finns mojligheter att ta del av kultur som
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publik och for ens eget skapande i hela landet ar darfor viktigt
aven for Stockholms lan.

Tillgang till lokaler. Att det planeras for att det finns platser
som klarar de utrymmen och krav vad giller exempelvis publik
verksamhet och bullerstérande verksamheter. Exempelvis att det
finns spelstéllen, verkstader och ateljéer.

Samverkan med andra sektorer. Aven om foretag inom den
kulturella och kreativa sektorn samverkar med andra foretag i
hog utstrackning har detta potential att utvecklas ytterligare.
Sarskilt viktig 4r samverkan mellan den kulturella och kreativa
sektorn och besoksnaringen péa landsbygden.

Bostadssituationen i léiinet. Bostadsbristen i ldnet ar ett hot
mot sektorns utveckling, bade vad giller mgjligheten for
studenter att f4 boende och att sedan verka i lanet efter avslutad
utbildning. Se exempelvis Stockholms handelskammare

(2015), "Foretagen pressas av bostadsbristen”. Dessutom har en
stor del av de verksamma inom den kulturella och kreativa
sektorn ldga inkomster, sett till utbildningsniva och arbetade
timmar och de ar ofta egenforetagare, vilket forsvarar
mojligheter for att fa bostadslan.




Sa har vi gjort
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Metod

I detta avsnitt beskriver vi metoden f6r inhdmtningen av det statistiska
underlaget som rapportens analys bygger pa.

Statistiskt underlag

Den statistiska datan ar himtad fran Statistiska Centralbyran (SCB) och
registret for Foretagens ekonomi. I Foretagens ekonomi ingér alla “aktiva
foretag”, vilket innebar att de skattat for anstilld personal, betalt
mervardesskatt eller F-skatt. I Foretagens ekonomi ingar inte offentlig
sektor. Det innebir att verksamheter som drivs inom den offentliga
sektorn inte ingar i statistiken. Det giller exempelvis verksamheter som
Moderna museet eller de flesta bibliotek i ldnet. Verksamheter som drivs
som bland annat aktiebolag men #dgs av det offentliga ingir dock i
statistiken, exempelvis Kulturhuset Stadsteatern Stockholm eller
Dramaten.

Kartldggningen dr vidare baserad pa statistiska branschkoder enligt
Svenskt Naringslivsindex, sd kallade SNI-koder. I Sverige finns det inte
négon officiell statistisk definition av den kulturella och kreativa sektorn
kring exakt vilka branschkoder som utgor sektorn. Utgdngspunkten i
denna rapport har dock inte varit att utveckla en metod, utan att anvanda
en metod som redan dr etablerad i andra studier.

Urvalet av koder som ingar i datan som presenteras i denna rapport
bygger pa European Cluster Observatorys (ECO) definition av den
kulturella och kreativa sektorn.'2 Denna definition har varit
utgdngspunkten vid flera matningar i Sverige. Tillvaxtverkets rapport om
foretagens villkor och verklighet inom den kulturella och kreativa sektorn
bygger sin definition pa ECO.13 Tillviaxtverket har dven byggt ut
definitionen i sin rapport med modebranschen som inte ingar i ECO:s
definition. Tillvaxtverkets komplettering av modebranschen bygger pa
tidigare matningar av modebranschen, enligt en metod som utvecklats av
Volante pa uppdrag av Association of Swedish Fashion Brands.4 Denna
metod har dven anvints vid en tidigare studie av den kulturella och
kreativa sektorn i Stockholm-Malarregionen.'s De statistiska
branschkoder som ingér i den definition vi har anvént i denna rapport ar
redovisade i "Bilaga 1 — Statistiska branschkoder”.

2 ECO (2011), “Priority Sector Report: Creative and Cultural Industries”.

'3 Tillvaxtverket, (2015), "Forutsattningar for kulturella och kreativa foretag — Féretagens villkor och
verklighet 2014”.

* ASFB (2015), "Modebranschen i Sverige: Statistisk och analys 2015 uppdatering”.

!® Malardalsradet (2013), "Kreativa Krafter: Stockholm-Malarregionen”.
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Kanslighetsanalys: en smalare definition

For att fordjupa analysen av den kulturella och kreativa sektorn har vi
aven gjort en kinslighetsanalys. I kdnslighetsanalysen har vi utgatt ifrdn
en smalare definition av den kulturella och kreativa sektorn som i hogre
utstrackning fokuserar pa de innersta cirklarna i den kulturekonomiska
modellen, se Figur 1i inledningen. Vi kan kalla denna avgransning

for "kulturella sektorn”. Det innebar bland annat att viss
datorprogrammering ar exkluderad (som omfattar foretag som Spotify),
reklam och PR samt modebranschen. Sammantaget ger den statistiska
kartlaggningen och kinslighetsanalysen en djupare forstaelse av sektorns
storlek. Vilka koder som ingar i den smalare definitionen ar redovisade

i ”Bilaga 1 — Statistiska branschkoder”.

Geografiska nedbrytningar

De geografiska nedbrytningarna av statistiken baseras pa
postnummeromraden pa femsiffrig niva. For den geografiska
kartlaggningen har en ytterligare avgransning gjorts utifran den
definition som anvénds i rapportens 6vriga delar.

Syftet med den ytterligare avgransningen ar att fokusera i storre
utstriackning pa kreatorer i den kulturella och kreativa sektorns kirna.
Det innebir att i den geografiska nedbrytningen har handel och vissa
typer av stodfunktioner exkluderats. For att illustrera hur avgransningen
har gjorts kan bokbranschen anvindas som ett exempel for vilken typ av
verksamheter som ar inkluderade respektive exkluderade. I denna
kartliggning ingar forfattaren som skriver boken och bokforlaget som ger
ut boken. Vad som inte ingéar ar tryckeriet som trycker boken eller
bokhandeln som séljer boken. I "Bilaga 1 — Statistiska branschkoder”
redovisar vi vilka koder som ingér i den geografiska nedbrytningen.

Sekretessbortfall i den geografiska kartliggningen

For att SCB ska kunna lamna ut uppgifter om omséattning maste det
finnas minst fyra stycken arbetsstillen inom det geografiska omridet. Om
det ar farre an fyra arbetsstéllen vid ett postnummer uppstar darfor ett
sekretessbortfall. I vart ursprungliga material ar det 13,5 procent av
postnumren som faller bort pa grund av sekretessen.

For att minska sekretessbortfallet har vi grupperat vissa postnummer dar
det varit flera angransande postnummer med farre 4n fyra arbetsstillen
och dir sekretessen slér in. Det giller framfor allt i vissa forortsomraden
med en hég andel bostdder och omréden i skdrgarden. Darefter har vi
fordelat resultatet jamnt 6ver de grupperade postnumren.

Efter denna bearbetning har antalet postnummer som faller bort pa
grund av sekretess minskat till 9 procent. Sett till antalet arbetsstéllen ar
det mindre 4n 1 procent som faller bort p& grund av sekretess, 270 av

45



VOLANTE"

RESEARCH

28 912 arbetsstillen. Vir bedomning &r att detta sekretessbortfall ar
marginellt. Dock dr det mojligt att ett enskilt stort foretag har fallit bort
pé grund av sekretess. Syftet med kartlaggningen ar dock inte att studera
enskilda postnummers omséattning utan att studera de monster i
lokalisering som bildas i en mer 6vergripande och heltackande bild.

Siffror rorande antalet arbetsstéllen paverkas dock inte av sekretess.
Kartor och diskussion i rapporten som beror arbetsstillen ar siledes
kompletta.
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Bilaga 1 — Statistiska branschkoder

Tabell 3: Redovisning av statiska branschkoder som rapportens data ar baserad pa.

Kulturella Kulturella sektorn | Geografisk
och kreativa | (kdnslighetsanalys) | nedbrytning
sektorn

13. textilindustri X

14. bekladnadsindustri X

15. industri for lader och X

ladervaror

18.110 X X
dagstidningstryckerier

18.121 tidskriftstryckerier X X

18.122 boktryckerier, 6vriga X X

tryckerier

18.130 prepress- och X X

premediaforetag

18.140 bokbinderier m.m. X X

18.200 foretag for X X

reproduktion av inspelningar

26.800 industri for X X

magnetiska och optiska

medier

musikinstrumentindustri

46.160 provisionshandel X
med textilier, klader, skodon

och ladervaror

46.410 partihandel med X
textilier

46.420 partihandel med X
klader och skodon

47.510 garn-, tyg- och X
sybehorsaffarer

47.610 bokhandel

X
47.621 tidningshandel X
X
X

47.622 pappershandel

47.630 skiv- och

videobutiker

47.711 affarer for herr-, X
dam- och barnklader,

blandat

X X X X
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Kulturella Kulturella sektorn | Geografisk
och kreativa | (kanslighetsanalys) | nedbrytning
sektorn

47.712 herrkladesaffarer X

47.713 damkladesaffarer X

47.714 barnkladesaffarer X

47.715 palsaffarer X

47.721 skoaffarer X

47.722 vaskaffarer X

47.912 postorderhandel och X

detaljhandel pa internet

med bekladnadsvaror

58.110+58.120 bokutgivning X X

samt publicering av

kataloger och sandlistor

58.110 bokforlag X X X

58.131 dagstidningsforlag X X X

58.132 annonstidningsforlag X X X

58.140 tidskriftsforlag X X X

58.190 andra forlag X X X

58.210 utgivare av dataspel X X X

58.290 utgivare av annan X

programvara

59.110 produktionsbolag for X X X

film, video och tv-program

59.120 bolag fér X X X

efterproduktion av film,

video och tv-program

59.130 distributionsbolag for X X

film-, video- och tv-program

59.140 biografer X X

59.200 X X

ljudinspelningsstudior och

fonogramutgivare

60.100+60.200 planering och X X

sdndning av program

62.010 X

programvaruproducenter

63.120 webbportaler X

63.910 nyhets- och X X

bildbyraer

71.110 arkitektkontor X X X

73.111 reklambyraer X X
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Kulturella Kulturella sektorn | Geografisk
och kreativa | (kanslighetsanalys) | nedbrytning
sektorn

73.112 direktreklamféretag

73.119 o6vriga reklamféretag
73.120 mediebyraer o.d

74.101 industri- och
produktdesignforetag

designforetag
inredningsarkitektféretag

74.201 portrattfotoateljéer X X X
74.202 reklamfotoateljéer X X

74.203 press- och 6vriga X X X
fotografer

74.204 fotolaboratorier X X X

74.300 oversattnings- och X X X
tolkningsbyraer

77.220 uthyrare av X X

videokassetter och dvd-

skivor

85.521 kommunala X X X
kulturskolor

85.522 6vriga musik-, dans- X X X
och kulturskolor

90.010 producenter av X X X
konstnarliga, litterara och

artistiska verk

90.020 stodforetag till X X X

artistisk verksamhet

90.030 enskilda artister, X X X
forfattare, journalister m.fl.

90.040 teater- och X X X
konserthusforetag o.d.

91.011+91.012 bibliotek och X X X
arkiv

91.011 bibliotek
91.012 arkiv
91.020 museer

91.030
kulturminnesinstitutioner

X X X X
X X X X
X X X X
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